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本白皮书聚焦中国连锁餐饮在多门店、多渠道经营条件下的流程、数据、决策与治理机制，覆盖选

址、运营、供应链、渠道和客户服务等典型场景。

研究以申请人提供的作品登记资料确定主题线索，并结合政府统计、政策法规、监管规范和权威机
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具体信息系统选型意见。

文中政策、统计与监管信息核验至 2026年 9月；相关制度、平台规则和市场条件变化时，应以最新

正式文件和经营数据重新评估。

引用或传播本白皮书内容时，应保留完整语境、适用条件和来源，不应将典型场景改写为特定主体

已经完成的项目或成效。
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